




Cập nhật

Kết quả Kinh doanh

Quý 2/2018
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Tăng trưởng cao mức ở hai chữ số = Tăng trưởng nội tại + Nền tảng chiến lược M&A

11,5-11,9 nghìn tỷ đồng

EBITDA năm 20181

EBITDA CAGR (2009-

18E) là 45%

Biên EBITDA cao dẫn

đầu ngành

~25% trong năm 2017

Vị trí dẫn đầu

xuyên suốt các ngành

hàng tiêu dùng

~300.000

điểm bán hàng

22 năm phụng sự

người tiêu dùng

#1 

Đi đúng hướng để trở

thành công ty tiên

phong trong lĩnh vực

sản xuất thịt tươi có 

thương hiệu

#2 

Đà tăng trưởng mạnh mẽ

trong ngành Thực phẩm

& Đồ uống nhờ vào các

phát kiến sản phẩm mới

và khả năng thấu hiểu

người tiêu dùng

#4 

Tăng mức độ thâm

nhập và hợp nhất thị

trường trong lĩnh

vực đời sống tài

chính

#5 

Tăng biên lợi nhuận

và dòng tiền tự do

#3 

Thực hiện chiến lược

tạo ra dòng tiền mạnh

từ nền tảng vonfram

công nghiệp

45-47 nghìn tỷ đồng

Doanh thu năm 20181

CAGR (2009-18E) là

30%

Chi tiêu từ mỗi người

tiêu dùng ~20 USD

Ghi chú:

1. Số liệu của Ban Điều hành

Masan = Nền tảng hàng tiêu dùng duy nhất đáp ứng nhu cầu của 90 triệu

người tiêu dùng Việt Nam
Danh mục sản phẩm của chúng tôi chiếm khoảng 50% chi tiêu của người tiêu dùng bao gồm Thực phẩm & 

Đồ uống, Đạm động vật và Đời sống Tài chính

Masan – Nền tảng tiêu dùng đa dạng hàng đầu Việt Nam



Tỷ đồng Quý 1/2017 Quý 1/2018 Thay đổi

Doanh thu thuần 8.540 8.274 -3%

Masan Consumer Holdings 2.011 3.586 78%

Masan Nutri-Science 5,353 3.201 -40%

Masan Resources 1.176 1.487 26%

EBITDA(1) 1.863 2.606 40%

Masan Consumer Holdings 194 1,004 417%

Masan Nutri-Science 727 341 -53%

Masan Resources 634 785 24%

Lợi nhuận từ công ty kiên kết 325 517 59%

Biên EBITDA 21,8% 31,5% 9,7%

Masan Consumer Holdings 9,6% 28,0% 18,4%

Masan Nutri-Science 13,6% 10,6% -3,0%

Masan Resources 53,9% 52,9% -1,0%

Lợi nhuận thuần phân bổ cho Cổ đông Công ty 237 816 244%

Biên lợi nhuận thuần phân bổ cho Cổ đông Công ty 2,8% 9,9% 7,1%

Quý 1/2018: Kế hoạch tái cấu trúc bắt đầu mang lại kết quả

3

Khủng hoảng giá heo

xảy ra từ Quý 2/2017

Ghi chú:

1. EBITDA hợp nhất bao gồm tổng EBITDA của các công ty con và khoản lỗ khoảng 1,0 triệu USD trong Quý 1/2017 và khoảng 2,0 triệu USD trong Quý 1/2018 của công ty mẹ.



Các kết quả tài chính tiêu biểu Quý 1/2018
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Tái cấu trúc vận hành Kết quả Quý 1/2018

 Top 3 công ty đầu tư xây dựng thương hiệu: Chi phí xây dựng

thương hiệu khoảng 8% doanh thu trong Quý 1/2018 so với khoảng

1% trong Quý 1/2017

 Phát kiến mới: 4 phát kiến mới trong Quý 1/2018 so với 1 

phát kiến trong Quý 1/2017

 Đạt tăng trưởng doanh thu trên 75% trong khi duy trì mức tồn kho tối

ưu tại nhà phân phối (khoảng 16 ngày trong Quý 1/2018 so với

khoảng 40 ngày trong Quý 1/2017)

 Gia vị: doanh thu tăng trưởng khoảng 105% và các dòng sản phẩm cao

cấp đóng góp khoảng 15% doanh thu ngành hàng so với khoảng 4% trong

Quý 1/2017

 Thực phẩm tiện lợi: tăng trưởng khoảng 64%, trong đó đóng góp của

Omachi ly với cây thịt khoảng 8% doanh thu của Omachi so với khoảng

3% trong Quý 4/2017 (quý đầu tung hàng)

 Cà phê: doanh thu tăng trưởng khoảng 80% chủ yếu đến từ tăng trưởng

sản lượng

 Đồ uống: tăng trưởng khoảng 42%, trong đó nước tăng lực tăng trưởng

khoảng 76%

 Tăng độ phủ: 30% so với 22% trong năm 2017

 Chuẩn hoá các chính sách bán hàng = minh bạch giá cả cho hộ

chăn nuôi + dòng tiền tốt hơn cho đại lý

 Đội ngũ bán hàng tối ưu: giảm khoảng 20% số nhân viên

 Thị phần thức ăn chăn nuôi là 35%

 Kết quả khả quan của Bio-zeem “trung cấp”: doanh thu tăng gấp 3 

lần vào tháng 3/2018 so với tháng 12/2017 (tung vào tháng

11/2017). Đóng góp từ sản lượng tăng lên trên 20% vào tháng

3/2018 so với 6% vào tháng 12/2017

 Đơn đặt hàng tăng khoàng 2% so với Quý 1/2017

 Tăng hiệu quả vận hành: tỷ lệ thu hồi vonfram tăng từ 64% trong

2017 lên 66% trong Quý 1/2018

 Bắt đầu thu mua thêm quặng vonfram từ bên ngoài để tăng thị phần

 Tăng trưởng doanh thu trên 25%

 Dòng tiền hoạt động đạt khoảng 8 triệu USD

 Duy trì nền tảng phí dịch vụ hàng đầu từ mảng bán lẻ lẫn doanh

nghiệp. Mở rộng mảng bảo hiểm thông qua việc hợp tác chiến lược

15 năm với Manulife

 Mở rộng mô hình hệ sinh thái: Viẹtnam Arlines tới Vingroup

 Đóng góp của thu nhập ngoài lãi chiếm khoảng 45% so với khoảng

41% trong Quý 1/2017

 Đóng góp từ Tiền gửi không kỳ hạn (CASA) khoảng 21% so với

khoảng 18% trong Quý 1/2017

 ROE hàng năm khoảng 25%

 Vốn hóa thị trường được nhận định rõ ràng thông qua IPO
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Tỷ đồng
Quý 2/2017 Quý 2/2018 Change

Nửa đầu

2017

Nửa đầu

2018 Thay đổi

Doanh thu thuần 9.479 9.454 0% 18.019 17.728 -2%

Masan Consumer Holdings 3.485 4.060 16% 5.496 7.646 39%

Masan Nutri-Science 4.611 3.499 -24% 9.964 6.700 -33%

Masan Resources 1.383 1.895 37% 2.559 3.382 32%

EBITDA(1) 1,855 2.452 32% 3.718 5.058 36%

Masan Consumer Holdings 502 810 61% 696 1.814 161%

Masan Nutri-Science 384 271 -29% 1.111 612 -45%

Masan Resources 641 890 39% 1.275 1.676 32%

Lợi nhuận từ công ty kiên kết 347 510 47% 672 1.027 53%

Biên EBITDA 19,6% 25,9% 6,3% 20,6% 28,5% 7,9%

Masan Consumer Holdings 14,4% 19,9% 5,5% 12,7% 23,7% 11,0%

Masan Nutri-Science 8,3% 7,7% -0,6% 11,2% 9,1% -2,1%

Masan Resources 46,4% 47,0% 0,6% 49,8% 49,5% -0,3%

Lợi nhuận thuần phân bổ cho Cổ đông công ty 218 679 211% 455 1.495 229%

Biên lợi nhuận thuần phân bổ cho Cổ đông công ty 2,3% 7,2% 4,9% 2,5% 8,4% 5,9%

Cập nhật dự báo kết quả tài chính Quý 2/2018
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Tăng trưởng 9% so với

Quý 1/2018
Đầu tư vào xây dựng

thương hiệu + phát

kiến mới để cho nửa

cuối năm 2018

Ghi chú:

1. EBITDA hợp nhất bao gồm tổng EBITDA của các công ty con 

và khoản lỗ khoảng 0,7 triệu USD trong Quý 2/2017 và khoảng

1,3 triệu USD trong Quý 1/2018 của công ty mẹ.

Doanh thu kỳ vọng cập

nhật ở mức 4.300 tỷ



Đà tăng trưởng Quý 2/2018 được duy trì
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 Ngân hàng số 1 Việt Nam về lợi nhuận (Tỷ số lợi nhuận ròng trên vốn chủ sở hữu “ROE” 

trên 20%) và hiệu quả (Tỷ lệ chi phí/ thu nhập CIR dưới 40%)

 Nhu cầu lớn và nguồn cung hạn chế giúp duy trì giá vonfram ở mức cao: giá vonfram ở mức

trên 300 USD/mtu từ đầu năm 2018

 Nền tảng vững chắc mang lại tăng trưởng hai chữ số: tỷ lệ thu hồi tăng từ 64% trong năm

2017 lên trên 68% trong Quý 2/2018

 Thị trường có dấu hiệu phục hồi: giá heo hơi đạt 45.000 đồng/kg và đã duy trì mức trên 35.000 

đồng/kg trong suốt tháng vừa qua1 = nguồn cung đang thấp hơn nhu cầu trong nước

 Nông dân quay trở lại chế độ chăn nuôi chú trọng năng suất: cơ hội để tăng thị phần sản phẩm

cao cấp + thúc đẩy chuyển đổi từ thức ăn chăn nuôi tự trộn sang thức ăn công nghiệp trung cấp

 Tái quảng cáo dòng sản phẩm cao cấp trên TV: tăng đầu tư marketing lên trên 70% so với Quý

1/2018

 Đẩy mạnh các phát kiến mới: 7 phát kiến mới trong Quý 2/2018 với mức đầu tư cho xây dựng

thương hiệu chiếm 9% doanh thu và được kỳ vọng sẽ phát huy hiệu quả vào nửa cuối năm 2018 (so 

với 1 phát kiến mới và tỉ lệ đầu tư 4% trên doanh thu cho xây dựng thương hiệu vào Quý 2/2017)

 Cao cấp hoá danh mục sản phẩm chủ chốt: Các dòng sản phẩm Gia vị cao cấp đóng góp 15% tổng

doanh thu ngành hàng gia vị so với 10% vào Quý 2/2017 và mì ly Omachi với cây thịt, phát kiến mới

cho bữa ăn hoàn chỉnh, đóng góp hơn 10% doanh thu của thương hiệu Omachi

 Đà tăng trưởng của đồ uống: tăng trưởng trên 20%, trong đó nước tăng lực tăng trưởng 30%

Ghi chú:

1. Tính đến ngày 14/5/2018
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Quý 1/2018 Quý 2/2018 Nửa cuối năm 2018

 Tung dầu hào Chin-su

 Tung sốt Chin-su

Tomacheese

 Tung sốt nấu

Chinsu

 Tung tương ớt cao

cấp

 Tung hạt nêm

Chinsu

 Tung Nam Ngư Nhãn Vàng

(giá cao hơn khoảng 65% so 

với Nam Ngư nguyên bản)

 Tung Tam Thái Tư Thượng

Hạng (giá cao hơn khoảng

70% so với Tam Thái Tử

nguyên bản)

MCH: Phát kiến mới trong các ngành hàng cốt lõi

GIA VỊ

Nâng cấp danh mục sản

phẩm hiện tại

+

Gia nhập các ngành gia

vị khác

THỰC PHẨM TIỆN LỢI

Nâng cấp danh mục sản

phẩm hiện tại

+

Tạo xu hướng mới

+

Nhãn hiệu cho giới trẻ

CÀ PHÊ

Mở rộng hệ thống phâ

nphối ra cả nước

+

Duy trì Vinacafe như

một thương hiệu cà phê

truyền thống

 Tung 2 hương vị mới cho

Kokomi Đại

 Khoai tây nghiền

 SKU mới cho

Omachi

 Nâng cấp Omachi

Spaghetti Special

 Omachi Special 

hộp

TẬP TRUNG VÀO TÁI XÂY DỰNG 

VÀ TÁI BAO PHỦ THƯƠNG HIỆU 

VINACAFÉ VÀ WAKE-UP

 Tung SKU mới

cho nhãn hiệu

Wake-up

 Tái tung Vinacafe

 Tái tung Cafe 

DeNam

 Tái tung cà phê Phil 2-

trong-1

 Tung ngũ cốc “Ngũ Đậu”

7
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Quý 1/2018 Quý 2/2018 Nửa cuối 2018

 Tung nước tăng lực

Compact

 Tung Wake-up 247 dạng

lon

 Tung nước khoáng mới

 Tung nuóc tăng lực mới

 Tung nước tinh khiết

mới

MCH: Phát kiến mới trong các ngành hàng tiềm năng

ĐỒ UỐNG

Chiến thắng ở ngành

nước tăng lực

+

Hợp nhất thị trường

nước (nước khoáng và

tinh khiết)

THỊT CHẾ BIẾN

Cung cấp bữa ăn hoàn

chỉnh

+

Mở rộng sản phẩm

snack từ thị

BIA

Xây dựng danh mục sản

phẩm hoàn chỉnh

+

Mở rộng toàn quốc

TẬP TRUNG MỞ RỘNG HÊ THỐNG PHÂN 

PHỐI ĐỂ ĐẨY MẠNH TĂNG TRƯỞNG 

TẤTCẢ SẢN PHẨM, ĐẶC BIỆT LÀ WAKE-

UP247

 Tung Sư Tử Trắng King 

(bia cao cấp)

 Tung xúc xích tiệt trùng mới

nhằm mở rộng danh mục snack 

từ thịt



Tung thịt viên nhằm gia nhập

thị trường bữa ăn hoàn chỉnh

tại nhà

 Tung sản phẩm xúc xích tiệt

trùng mới thông qua nền

tảng liên doanh

TẬP TRUNG MỞ RỘNG HỆ 

THỐNG PHÂN PHỐI TOÀN 

QUỐC SAU KHI TUNG SẢN 

PHẨM BIA CAO CẤP
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 Liên doanh với một công

ty hàng đầu trong ngành

thịt chế biến của Hàn

Quốc sẽ được công bố

vào cuối tháng 6/2018



Dự báo Quý 2/2018 MCH: Cao cấp hoá các dòng sản phẩm chủ chốt
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 Doanh thu tăng trưởng 12%, trong đó

60% đến từ sản lượng và 40% đến từ

giá trị.

 Đóng góp từ các sản phẩm cao cấp

(Chinsu, Nam Ngư Phú Quốc, Nam 

Ngư Nhãn Vàng) tăng lên 15% trong

Quý 2/2018 từ 10% trong Quý 2/2017

 Doanh thu tăng 15% trong đó sản

lượng tăng 11% và giá trị tăng 4%

 Mì ly Omachi với cây thịt, một giải

pháp bữa ăn hoàn chỉnh, dự kiến sẽ

đóng góp 10-12% vào doanh thu của

Omachi

 Trở lại mức doanh thu trung bình của

2016 với mức tồn kho tối ưu (90 tỷ

đồng trong Quý 2/2018 so với 260 tỷ

đồng trong Quý 2/2017). Thị phần phục

hồi từ 20% vào đầu 2018 lên 24% hiện

nay

 Chuyển đổi sang sản phẩm cao cấp sẽ

lâu hơn dự kiến

 Đang đánh giá nhãn hiệu sẽ đại diện

cho dòng sản phẩm cao cấp

GIA VỊ

THỰC PHẨM 

TIỆN LỢI

CÀ PHÊ

596
861

1,457

917 992 

1,967 

976 

1Q 2Q 1H

Doanh thu thực phẩm tiện lợi
(tỷ đồng)

166
392 558406 365 

663 
298 

1Q 2Q 1H

Doanh thu cà phê
(tỷ đồng)

764

1,377

2,141

1,420 1,540 

3,104 

1,565 

1Q 2Q 1H

Doanh thu gIa vị
(tỷ đồng)

Thực tế 2017

Thực tế 2018
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Dự báo 2018 mới nhất (Quý 1: 6/2, Quý 2: 18/5)

Thảo luận về kết quả Quý 2/2018



Dự báo Quý 2/2018 MCH: Mở rộng các dòng sản phẩm tăng trưởng

tiềm năng
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 Doanh thu tăng trưởng 21% trong đó

tăng trưởng 31% từ nước tăng lực

 Sản phẩm Compact được tung vào

cuối tháng 4 nhằm mở rộng danh mục

sang sản phẩm tăng lực truyền thống

 Các phát kiến mới sẽ được tung ra

trong nửa cuối năm khi liên doanh đi

vào hoạt động

 Liên doanh với công ty thịt chế biến

hàng đầu Hàn Quốc, nhằm sở hữu

công nghệ nhằm phát triển phát kiến

mới từ Quý 3/2018

 Theo dõi kết quả bia cao cấp mới tung

ra toàn quốc vào ngày 18/4

ĐỒ UỐNG

THỊT CHẾ BIẾN

BIA

363

629

992

459 

763 

1,277 

514 

1Q 2Q 1H

Doanh thu đồ uống
(tỷ đồng)

34 53
8888 

46 
82 

36 

1Q 2Q 1H

Doanh thu thịt chế biến
(tỷ đồng)

14 32 46

149 168 

262 

94 

1Q 2Q 1H

Doanh thu bia
(tỷ đồng)

Thảo luận về kết quả Quý 2/2018
Thực tế 2017

Thực tế 2018

Dự báo 2018 mới nhất (Quý 1: 6/2, Quý 2: 18/5)



Dự báo Quý 2/2018 MNS: Dấu hiệu thị trường phục hồi

Duy trì giá ở mức trên 35.000 đồng trong tháng vừa qua 

Nam Bắc

QUAN ĐIỂM CỦA CHÚNG TÔI LÀ THỊ 

TRƯỜNG THỨC ĂN CHO HEO CẦN 6-9 

THÁNG ĐỂ PHỤC HỒI HOÀN TOÀN

4,825 4,027 3,700 3,300

2,210
2,130

1,450 1,250

4,100

1,300
950 2,300

2016 2017 Tháng 3/2018 (Quy ra năm) Tháng 12/2018 (Quy ra năm)

Quy mô thị trường thức ăn cho heo trước và sau khủng hoảng
(nghìn tấn)

Tự trộn Trung cấp Cao cấp

NĂNG SUẤT CAO NĂNG SUẤT CAOTIẾT KIỆM TIẾT KIỆM

65%

35%

40%

60%

40%

60%

65%

35%

20%

Nông dân quay trở lại chế độ chăn nuôi đề cao năng suất

Giá hàng tuần (nghìn đồng/kg) Giá hàng ngày (nghìn đồng/kg)



Dự báo Quý 2/2018 MNS: Bắt đầu có dấu hiệu phục hồi hậu khủng hoảng
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2,572 
2,045 

1,397 1,268 

Quý 3/2017 Quý 4/2017 Quý 1/2018 Quý 2/2018

Doanh thu sản phẩm
thức ăn cho heo cao cấp của MNS

(tỷ đồng)

- 73 

259 

359 

Quý 3/2017 Quý 4/2017 Quý 1/2018 Quý 2/2018

Doanh thu sản phẩm
thức ăn cho heo trung cấp của MNS

(tỷ đồng)

4,626 
4,101 

3,201 3,499 

Quý 3/2017 Quý 4/2017 Quý 1/2018 Quý 2/2018

Doanh thu hợp nhất của MNS 
(tỷ đồng)

+10 – 20%

1,400 – 1,500 (1)

Dựa trên quan sát của

chúng tôi vào giữa

tháng 5

Ghi chú:

1. +10-20% trên mức phục hồi của thị trường



Dự báo Quý 2/2018 MNS: Đi đúng hướng nhằm tung thịt mát có

thương hiệu vào Quý 4
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Tháng 2/2018

Tháng 4/2018

Quý 4/2018

Khởi công tổ hợp chế biến

thịt ở Hà Nam

Tháng 12/2017

Trang trại nuôi heo kỹ thuật

cao của MNS đi vào hoạt

động

Bắt đầu xây dựng tổ hợp chế

biến thịt tại Hà Nam với công

suất 850.000 heo thịt mỗi năm

Tung thịt mát có thương

hiệu

Matthys van der Lely 
CEO của MNS Meat

Ông Matthys chịu trách nhiệm phát triển thương

hiệu thịt và xây dựng hệ thống bán lẻ của Công ty 

Bounty Fresh từ con số không, nay trở thành nhà

cung cấp thịt có thương hiệu đứng vị trí thứ hai tại

Philippines và đem lại lợi nhuận ấn tượng.

Stefan Henn
Giám đốc R&D của MNS Meat

Ông Stefan sở hữu công ty riêng về thịt tại Đức và

đã ở trong ngành này từ năm 1978



Dự báo Quý 2/2018 MSR: Giá vonfram cao được duy trì
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Vonfram = động lực thay đổi nền công nghiệp

toàn cầu…

185 191 196
209 208 214 217 222

252

299
279 275

293
311 319 324

355 

Jan-17 Feb-17 Mar-17 Apr-17 May-17 Jun-17 Jul-17 Aug-17 Sep-17 Oct-17 Nov-17 Dec-17 Jan-18 Feb-18 Mar-18 Apr-18 May-18 Jun-18 Jul-18 Aug-18 Sep-18 Oct-18 Nov-18 Dec-18

Giá vonfram
(USD/mtu của APT)

Thực tế Dự báo

…giúp giá vonfram được duy trì.

Ước tính

2018

4,4%

Thực tế

2017

3,5%

Nhu cầu tiêu thụ vonfram hàng năm

tính theo % của GDP trong sản xuất

Trung Quốc kiểm

soát hơn 80% 

nguồn cung

so với

…và nguồn cung hạn chế…

49,4%

(15-17) CAGR

15,1%

(15-17) CAGR

8,6%

(15-17) CAGR

16,8%

(15-17) CAGR

Máy móc và kỹ thuật in 3D

% Tăng trưởng hàng năm

Năng lượng tái tạo

% Tăng trưởng hàng năm

Xe điện

% Tăng trưởng hàng năm
Công nghệ robot

% Tăng trưởng hàng năm



Dự báo Quý 2/2018 MSR: Kỳ vọng tăng trưởng hai chữ số
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Cải thiện hiệu quả vận hành

64.1%

65.6%

68.1%

2017 Quý 1/2018 Quý 2/2018

Tỷ lệ thu hồi vonfram (%)

1,176

1,383
1,487 

1,895 

Quý 1 Quý 2

Doanh thu MSR
(tỷ đồng)

2017 2018

634 641

785 

890 

Quý 1 Quý 2

EBITDA MSR 
(tỷ đồng)

2017 2018



Kết quả nửa đầu năm 2018 đi đúng với mục tiêu doanh thu năm 2020…
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Năm 2020 Nửa đầu năm 2018

Tăng trưởng trên 20%

 Đẩy mạnh chuyển đổi sang các sản phẩm cao

cấp cho danh mục chủ chốt (30-50% doanh thu)

 Thực phẩm / Đồ uống theo tỷ lệ 50 / 50

Tăng trưởng 40%

 Các dòng sản phẩm gia vị cao cấp chiếm 15% 

danh mục. Omachi chiếm trên 40% danh mục

 Thực phẩm / Đồ uống theo tỷ lệ 65 / 35

 50% thị phần thức ăn cho heo

 Thịt tươi có thương hiệu chiếm khoảng 30% 

doanh thu hợp nhất

 Đạt trên 35% thị phần thức ăn cho heo

 Phát sóng TVC cho dòng sản phẩm cao cấp

 Tung thịt mát có thương hiệu vào Quý 4/2018

 Nhân sự cấp cao nhằm xây dựng mảng Thịt

 Tìm kiếm đối tác chiến lược để sở hữu công nghệ

chế biến sâu

 Duy trì khả năng tạo ra dòng tiền bền vững qua 

các chu kỳ kinh doanh

 Nửa đầu năm 2018: dòng tiền hoạt động kỳ vọng

đạt 70 triệu USD

 50% Thu nhập từ ngoài lãi / 50% Thu nhập từ lãi  ROE trên 20% do bảng cân đối kế toán vững

mạnh, nền tảng từ phí hàng đầu và hiệu quả vận

hành tốt nhất toàn ngành

http://www.google.co.uk/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiIre28zITYAhUBJFAKHRZ4AAcQjRwIBw&url=http://www.bankingtech.com/445112/misys-gains-new-live-site-for-fusioncapital-in-vietnam-at-techcombank/&psig=AOvVaw0F6P24YJfCDLlZaCljSsuo&ust=1513172337480528
http://www.google.co.uk/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiIre28zITYAhUBJFAKHRZ4AAcQjRwIBw&url=http://www.bankingtech.com/445112/misys-gains-new-live-site-for-fusioncapital-in-vietnam-at-techcombank/&psig=AOvVaw0F6P24YJfCDLlZaCljSsuo&ust=1513172337480528


2.7%
3.9%

4.7%

7.2% 4.3% 3.1%

9.3%

9.3%

7.1%

2017 Nửa đầu 2018 Dự báo 2020

Marketing Bán hàng Khác

Tối ưu chi phí quản lý và

bán hàng (SG&A)…

SG&A hợp nhất (% của doanh thu)(1)

Ghi chú:

1. Các chi phí SG&A khác bao gồm chi phí vận chuyển, chi phí gián tiếp và phân bổ lợi thế thương mại. Trong nửa đầu 2018, 9,3% chi khí khác bao

gồm 2% chi phí vận chuyển, 5,5% chi phí gián tiếp và 1,8% phân bổ lợi thế thương mại. 

2. Không bao gồm việc bán trái phiếu chuyển đổi trị giá 933 tỷ đòng của TCB trong năm 2017
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…và tiếp tục giảm nợ vay…

3.7x

3.3x

1.3x

Cuối 2017 Tháng
6/2018

`

Nợ/EBITDA (lần)

5.8%

8.4%

13.0%

2017 Nửa đầu 
2018

Dự báo 
2020

Biên lợi nhuận thuần phân

bổ cho Cổ đông công ty 

(sau khi giảm trừ các khoản

thu nhập/chi phí một lần) 

(%)(2)

...nhằm cải thiện lợi nhuận...

15.3%

20.7% 21.0%

2017 Tháng
6/2018

Dự báo 
2020

Lợi nhuận thuần trên vốn

chủ sở hữu (%)

…và mục tiêu lợi nhuận.



Dự báo năm 2018 cho MSN
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Ghi chú:

1. Lợi nhuận thuần phân bổ cho Cổ đông công ty (sau khi đã loại trừ các khoản thu nhập/chi phí bất thường) đã loại trừ khoản thu nhập hợp nhất trị giá 933 tỷ đồng từ

việc bán trái phiểu chuyển đổi của TCB trong năm 2017

(Tỷ đồng) 2017 2018 Thấp 2018 Cao

Thực tế

nửa đầu

2017

Dự báo

nửa đầu

2018

Thực tế

nửa cuối

2017

Nửa cuối

2018 

(Thấp)

Nửa cuối

2018 (Cao)

Tăng

trưởng

nửa cuối

2018

Doanh thu 37.621 45.150 47.000 18.019 17.775 19.602 27.375 29.225 40%-50%

MCH 13.526 17.900 19.500 5.496 7.646 8.029 10.254 11.854 28%-45%

MNS 18.690 19.950 19.500 9.964 6.774 8.726 13.176 12.726 45%-50%

MSR 5.405 7.300 8.000 2.559 3.355 2.846 3.945 4.645 38%-60%

EBITDA 9.396 11.150 11.900 3.718 5.074 5.678 6.076 6.826 7%-20%

Lợi nhuận thuần phân bổ

cho Cổ đông công ty
3.103 3.400 4.000 455 1.506 2.648 1.894 2.494

Lợi nhuận thuần phân bổ

cho Cổ đông công ty (sau

khi đã loại trừ các khoản thu

nhập/chi phí bất thường)

2.170(1) 3.400 4.000 455 1.506 1.715 1.894 2.494 10%-45%

1

2

3

1 2 3

Duy trì đà tăng trưởng

(doanh thu tăng trưởng

39% trong nửa đầu năm)

Tính thời vụ (nửa cuối

năm đóng góp khoảng

60% của cả năm)

Thị trưởng heo phục

hồi trong nửa cuối năm

2018

Giá vonfram tiếp tục

tăng



DISCLAIMER

Tất cả các nhận định hoặc phát biểu trong phần trình bày này này không phải là những dữ liệu ghi lại các sự kiện đã xảy ra, mà trong đó có bao hàm những “nhận định về
tương lai”. Những nhận định này có thể có những từ ngữ như “dự đoán”, “tin tưởng”, “có thể”, “ước tính”, “dự kiến”, “dự phóng”, “kỳ vọng”, “dự định”, “kế hoạch”, “nhắm
đến”, “sẽ” hoặc những từ ngữ tương tự. Tuy nhiên, đây không phải là những dấu hiệu duy nhất để xác định và nhận biết chúng. Toàn bộ các bài viết dự đoán về tình hình tài
chính và kết quả hoạt động kinh doanh, kế hoạch và triển vọng đều được xem là những nhận định về tương lai. Ngoài ra, chúng còn bao gồm cả những bài viết về chiến lược
kinh doanh, triển vọng doanh thu và lợi nhuận (bao gồm, nhưng không giới hạn những dự phóng hoặc dự báo về tài chính hoặc hoạt động kinh doanh), dự án đã lên kế
hoạch và các vấn đề khác trong tài liệu này mà không phải là những dữ kiện đã xảy ra. Những nhận định về tương lai và dự báo được trình bày trong báo cáo cũng tùy thuộc
vào những rủi ro xác định và không xác định, những bất trắc nhất định và các yếu tố khác vốn có thể khiến kết quả tài chính, hiệu quả kinh doanh hoặc thành tích thực tế
hoàn toàn khác biệt so với những nhận định về tương lai hoặc dự báo đó.

Những nhận định về tương lai này dựa trên niềm tin và giả định được chúng tôi xây dựng từ những thông tin có sẵn. Chúng tôi hoạt động tích cực trong lĩnh vực xây dựng, 
mua lại và quản lý các doanh nghiệp hàng đầu trong một số lĩnh vực tăng trưởng nhanh nhất của nền kinh tế Việt Nam. Triển vọng của Masan Group chủ yếu dựa trên diễn
giải của chúng tôi về các yếu tố kinh tế quan trọng có ảnh hưởng đến nền kinh tế Việt Nam, đến lĩnh vực hoạt động kinh doanh và các doanh nghiệp của chúng tôi. Mặc dù
chúng tôi tin rằng các giả định nền tảng của những nhận định về tương lai là hợp lý trong thời điểm hiện tại, nhưng bất kỳ giả định nào cũng đều có thể sai lệch trong thực
tế khiến cho những nhận định về tương lai dựa trên giả định đó trở nên thiếu chính xác. Kết quả thực tế có thể sai biệt đáng kể so với những thông tin trong nhận định về
tương lai do nhiều yếu tố, đa phần nằm ngoài tầm kiểm soát của chúng tôi. Do đó, các nhà đầu tư cần lưu ý không phụ thuộc quá nhiều vào những nhận định về tương lai
được trình bày trong báo cáo này. Chúng chỉ có hiệu lực vào ngày lập báo cáo hoặc ngày tương ứng được nêu trong báo cáo, và Masan Group không có nghĩa vụ cập nhật
hoặc sửa đổi công khai đối với bất kỳ nhận định nào, cho dù có xuất hiện những thông tin mới hoặc những sự kiện tương lai.


